O
SCICIE

AUDIENCIA DE
WEBSITES NO BRASIL

IVC - Instituto Verificador

de Circulacao audita, hoje,

57 websites, totalizando

quase um bilhdo de im-

pressdes de paginas por
més. Uma caracteristica basica da maio-
ria dos sites auditados é a atuacao no seg-
mento de producao de contetido informa-
tivo, excluindo redes sociais, buscadores,
e-commerce e governo.

Analisando o histérico de audiéncia
medido por meio das impressdes de pa-
ginas, nota-se 14% de crescimento, entre
janeiro e agosto deste ano. Quanto ao nd-
mero de visitas, a elevacao é mais signi-
ficativa: 16,3%. O mesmo acontece com

unique browsers, com aumento de 18,1%.
Sao percentuais interessantes que, em
consonancia com outras pesquisas feitas
na internet, s6 fazem confirmar a amplia-
cao continua da audiéncia. Considerando
apenas os meses de janeiro a junho, o
crescimento foi de 7%.

O avanco no volume de impressoes de
paginas foi impulsionado pelas regides
Norte e Nordeste, que apresentaram ele-
vacao de 11,7% e 12%, respectivamente
— quase o dobro dos niveis alcancados
no restante do Pais: Sudeste, 6%; Sul,
7,9%; e Centro-Oeste, 8,5%. Isso se deu
em funcio do fendmeno de inclusao di-
gital percebido pelo aumento expressivo
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de unique browsers e pela concentracao
do crescimento em regides onde o acesso
a internet se encontra em estagios menos
avancados. Obviamente, ao verificar cada
site que compoe essa amostra, observam-
se variacOes importantes. Alguns cresce-
ram mais de 35% enquanto outros sofre-
ram queda de até 20%, conforme mostra
o grafico abaixo.

Apesar de ser mais vigorosa no Norte,
Nordeste e Centro-Oeste, a evolucdao da
audiéncia nao se deu exclusivamente em

Impressdes de paginas mobile

Més  Ano I(;l];pprz;r?:: Total
1 2011 7.092.708 0,84%
2 2011 7.072.625 0,94%
3 2011 7.860.269 0,91%
4 2011 9.066.607 1,09%
5 2011  10.449.907 1,16%
6 2011  10.945.861 1,21%
7 2011 13.261.218 1,44%
8 2011 14.931.693 1,54%
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Audiéncia via mobile sites oriundos ou focados nessas regides.
16D O crescimento beneficiou também websi-

tes cuja origem e redacao ficam em outras

LA N} localidades. Isso permite concluir que os

usuarios de internet consomem informa-

¢oOes de veiculos com marcas fortes nacio-

L0 R nalmente e nao apenas no ambito regio-

nal. De fato, a maioria dos sites utilizados

BN TN nessa amostra nao esta situada nas areas

_ que mais cresceram, mas sim nos Eesta-
dos do Sul e Sudeste.

400 TN Com relacdo ao niimero de impressoes

de paginas por visita, ocorreu uma que-

2NN} da de 3,6 para 3,3, indicando reducéo no

o tempo de permanéncia em cada visita. Na

jan - e ar i jn ol axn m‘es.ma linha, o pumero de 1mprt_essoes de

paginas por unique browser caiu de 9,5

—— Fape WESINS para 8,5. Esses dois fatores indicam que

0s usuarios gastaram menos tempo com

I-MediaMap (GEO IP) Websites/Agosto 2011 esses sites e, provavelmente, buscaram

informacdes locais em veiculos online
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- P ” E4966 452 acessos aos sites auditados. A segunda
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mﬁ'“g‘“ st tabela indica que o niimero desse trafego
B %H&' 574 mais que dobrou de janeiro a agosto deste

& w ano. A participacao dos aparelhos porta-
— ‘“—‘“ teis aumentou de 0,84% para 1,54%.

No caso dos acessos internacionais, o

. *]m crescimento seguiu em linha com o au-

mento da audiéncia total, com a parti-

cipacao mantendo-se um pouco acima
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